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爱心系统工程——爱立方营销商业模式

序言：

世间本没有路，走得多了变成了路。
记得有位名人说过这样一句名言，常常在我脑海里灵动，激励着我的灵魂，使我不被寻常恶兽所吞噬，从而让我的思路游弋于心与身（即唯心主义和唯物主义）之间，我大学学过哲学，但我不是哲学家；我系统学习过宗教，甚至做过虔诚的基督教徒，受过洗（基督的一种仪式），唱过詩班，但是我不是一个真正的基督教徒。但我懂了什么叫禅，什么是哲学。什么是经营者的最高境界（《企业家的最终高度》我即将出版的书）。这一切用于商业经营是相通的，就像《易经》中的阴阳鱼图，你虽然不懂，但是你可以很直观的感觉到那是一种模式，是一种你无可挑剔的模式。把这种模式运用到商业之中，就是最好的商业模式，运用到人生中，也将是成功的。

圣人或先哲是唯心主义者也是唯物主义者，两者的调和和平衡，正是宇宙万物得以存在的必要条件。纵观许多成功者：像比尔盖茨、李嘉诚、张瑞敏。。。等等他们都用了这种模式才得以完成大业。有人曾经问过比尔盖茨：你经营的最高境界是什么？回答：就是我现在干的——慈善事业。前半生经营使物质的极大集中，后半生搞慈善事业，使物质再次分散，这与阴阳鱼图不谋而合。

范范讲了这么多，其实我想说的就是“爱心系统工程”一定可以做成一种前所没有的爱立方商业运营模式，只要运营者不失去爱的方向就必定能成功。本来我不想写东西（因为时间紧），但是偶然看到猪八戒上有人提起了“爱立方营销方案”的任务（一个朋友的儿子在猪八戒上发布了一个设计LOGO的任务,让我给参谋一下，恰巧看到了）这一下子是我产生了一种灵动，因为我知道能提出这样的任务的人一定是值得帮助的高人，他给我一种激情、一种冲动，就是他能成就一大事业，它（任务）激发了我一种新商业经营模式产生。所以我要参与，更重要的是和这种人一起分享成功的模式带来的成就与快乐，是值得做的一件事，于是我开始构筑一个新的商业营销模式的精英帝国。
一、模式定性
主题：    爱心系统工程
宣传词：  爱与爱的升华 
健康到有爱的地方

有爱就有爱立方

策略：1.爱心卡赠送2.义卖3.赠送4.时政营销5.连锁直销.

界点： 1.全国爱心卡发行2.义卖切入点是所有有关爱心的节日3.赠送不定时地的宣传4.大范围（可跨国界的活动）5.合营点到独立点的过度。

目标：无风险接受到宣传目标的认可度（借鉴流氓软件的传播）
二、社会因素
1.抗震救灾体现了大爱，而这正是爱的裂变和聚变的交叉效应。

2.奥运的成功举办（要打破时间与空间的束缚），无论在北京还是在伦敦都同样具有意义。

三、市场定位
1.国内：1.省内体系2.省外体系

2.国外（奶源链接）

3.爱立方品牌优势：

A. 爱立方名称对一般消费者的联想（水立方建筑的名牌效应）

B. 爱立方听觉得记忆传播点

C. 视觉传播的冲击力决定logo的设计效果。

D. 中国人的传统思维模式。

E. 赋予了中国传统文化理念，本地化发张力的成熟空间。

F. 嫁接企业的物质基础（重点在嫁接源的筛选中）

G. 整合嫁节后产生巨大效应。打破传统经营模式。

4.爱立方不利因素：
       A.行业不规范

       B面临高起点的提升脱节

 锲机：凤凰涅盘的效应 （市场重新洗牌的受益者）      
四、嫁接源分析：

   嫁接源不是决定因素的核心，就像葡萄嫁接，他的嫁接源只要是普通的健壮的株体就够了，不需要是什么优良品种的株体。因为我们是决定因素（即成功的品牌经营模式），所以我们不需要把优良的嫁接源作为母本（当然是在现有的条件限制下的速生景象）。因为我熟知中国奶业十大名牌，已经构成了成熟的品牌模式壁垒，是历史的产物，不是根源的变异。就像星系一样，为什麽月亮围着地球运转，而不是太阳围着月亮转一个道理。我对牛根生说给你一种文化你不接受，给你一部分资金你却笑纳。他说这是策划的最危险武器，我可以使用但必须安全。这验证了英国哲学家艾。莫特斯的理论：1大于10的唯一理由是1是主体，10是客体。

   据此结果，我们不需要或者说我们对嫁接源的要求并不高，两条流水线，100名工人，10万立方的奶源，100万的流资就够了，这样的嫁接源很多。所以我们有很大地选择余地。
　  

五、合作策略：

核心构架——股份制
  品牌占5%-30%比例

六、爱心工程的完整性
1、主题与灵魂相融
2、管理体系健全
3、后续配套机制
4、监管分离制
七．营销开发
1、传媒；

2、会议营销；

3、公关形象的树立
4、发散性营销；

5、直销。

八、项目品牌中心

1.策划文案

2.设计总监

3.创意总监

4.策划总监

5.执行总监

6.广告总监

7.核心统筹

九．整合营销传媒

   1.新产品上市推广策略

   2.产品构架

   3.企业VI视觉识别系统

   4.品牌战略

   5.推广

十．现代营销体系构建

   1.销售渠道判断

   2.市场提升

   3.终端活动

   4.生动化执行

十一、广告

1. 户外广告

2. 广告片制作

3. 产品包装

4. 促销

5. 印刷品的制作

6. 整体风格

十二、立体传媒

1、 网站建设

2、 多媒体动画

3、 品面设计

4、 LOGO定位

十三、未来展望
1、 超大市场的形成与管理

2、 市场分区管理
3、 生产基地多元化管理

   慈善事业回归到经营最高境界
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